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VYMENIK

vzdélavaci, kreativni, 4
kulturni a komunitni
centrum (

provozuji

DIZATNEARK AU HTES

S podporou ???

VZBUDME
VARY »»

Zijeme TUhnice




VYMENIK vznika od léta 2022 v nevyuZité &asti
teplarenského vyméniku v centru Karlovych Vard.

Jediné misto tohoto druhu ve méesté
a v Karlovarskem kraji.












Umeéni
si poradit







it

-
tl
L
it
il
3

RERERRECRERRD L]

pEhERBERRERRED

Lbbhbh kb bk el
JEREVELRE]
19111990

IR DTN AnA

LTI

I,

.}

na rekonstrukci




PROC JSME SLI DO FRINU
3

Zurocit zkusenost z predchozi FR
kampane

Prijit na to, jak konecne zacit delat
systematicky indiviualni a firemni
fundraising...



ZASADNI Z FRINU

* Potfebujeme vyznamne rozsirit
databazi darcu

» Potfebujeme ukazat nasi schopnost
realizovat zmenu

» Zapojit a motivovat tym do FR



CiLE KAMPANE PRO ROK 2023

« 240.000,- K¢
Provozni naklady + program na rok 2024

 Navrzeni a realizace akce jako soucast
kampane

- RozSiteni komunity (darcu]
« Zameéfeni primarné na individualni darce

=



ROZHODLI JSME SE OTESTOVAT

i s\

- Stoji za to crowdfundingovou kampan podpofit
akci aktivizujici komunitu?

- Jak zapojit komunitu do hry s ohledem na jeji potreby
a podporit efekt snéhove koule?

 Budou mit lidé zajem o prispéni s pristupem:
~Jestli se ti tohle misto libi a chces ho vyuzivat,

musi$ necim prispét. Samo se to nestane,
nikdo to za nas neudéla. Jsi v Karlovych Varech!...”

- MGzZeme to fikat takto pfimo?
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TEST AKCE: SALON SUPLIKARU

\@ﬁ\

* Pfiprava ,pozadi” pro crowdfundingovou kampan

- lybrali jsme jednu cilovou skupinu a zareagovali
na jeji potrebu

 Koncept: zadny - zadné hodnoceni, zadny kurator...
experiment, pfekvapeni

* Prodejni vystava: U€astnicky poplatek / provize

- lytvoreni tymu ,ambasadori” se silnym osobnim
zazitkem zmeény (Ucastnici Salonu]

- Zapojeni Ucastniku Salonu do podpory kampané






TEST AKCE: SALON SUPLIKARU

\@ﬁ\

JAK TO DOPADLDO:

» 23 autoru

« 173 del

» 50,- K¢ za dilo = ucastnicky poplatek

» 700.730,- K¢ = souhrnna prodejni cena dél
* 140.146,- K¢ = potencialni vynos z provizi

AKTUALNI VYNOSY JAKO SOUCAST KAMPANE:
- vynos z Uc¢astnickych poplatku 8.650,- K¢
- vernisaz vstupneé + obcerstveni: 3.400,- K¢

» provize z prodeje 7.600,- (rezervace dél 38.000,-)
- celkem: 19.650, -



TEST AKCE: SALON SUPLIKARU
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CO JSME ZJISTILI:
» Fundraisingovou kampan ma smysl podpofit akci.
- Akce zacilena na ZAZITEK konkrétni cilové skupiny mdze

pfinést loajalni cleny komunity s motivaci podporit
kampan ve svém okoli.

- Tento model by mohl byt PRENOSITELNY i na jina témata
a s nimi spojené cilové skupiny.

» Diky uspéchu akce se tym citi sebevédomeéji.
To se promita do odvahy zapojit se a komunikovat

v prubéhu kampané. Akce = ,TEAM BOOSTER”
pro fundraising



CO JSME SE NAUCILI VE FRINU
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« Zména uvazovani v nasem tymu:
Odklon od transakcéniho mysleni (reciprocity).
Dar je na realizaci zmeény. Ja jako darce potrebu;ji
veédet CO SE STANE, ne CO ZA TO DOSTANU

- Méné mluvit a vice poslouchat, ptat se, co (budouciho]
darce zajima

- \/yznam dobfe spravované databaze

- \lyznam a potencial stavajicich kontaktu



CO JSME SE NAUCILI VE FRINU

BONUS:

» Jak vyuzit prostor pro ekonomicky model
a finanéni fizeni

<‘\\\\

CELKOVE FIXNi NAKLADY VYMENIKU

CELKOVE PRiJMY VYMENIKU

(Ké/rok) 308 800 Poznémka (Ké/rok) 289 000 Poznémka
Celkové fixni naklady vyméniku (K¢/den) 1165 Pronajem kavarny 30 000
Najemné 34 800 Najemné (K& / mésic) 5000
Elektricka energie 60 000 Pocet mésicli pronajmu v roce 6
Vodné a stocné Pronaji daci mistnosti 0 Vytizenost:25%
Vytapéni 0 Najemné (K¢ / hodina) 0
Uklid 0 Pocet hodin pronajmu (za rok) 600
Spotfebni material 10 000 Maximalni kapacita (hodin za rok) 2400
Opravy a udrzovani, revize apod. 10 000 FAB LAB vstupné 0 Vytizenost:25%
Ostraha 0 Vstupné (K¢/h/osoba) 0 Pocitat primérné vs 5
Pojisténi 10 000 Pocet prodanych vstupenek (osoba * hodiny) 2 500 8
Osobni néklady (pouze kapacita na provoz) 84 000 Maximalni kapacita (osoby * hodiny za rok) 250
ztrata z loriska 100 000 Pronajem salu 85000 Vytizenost:10,6%
... dalsi néklad 0 Najemné - komer¢éni (K& / hod) 500
| Najemné - nekomeréni (Ké/hod) 200 Sleva z komercni ceny: -60%
Pocet hodin pronajmu - komer¢ni (za rok) 150 Podil komeréniho vyuziti: 46,8%
CELKOVA BILANCE VYMENIKU (K& -19 800 Poget hodin pronajmu - nekomeréni (za rok) 170 8 ? Oteviraci hodiny se nekryji s moznosti pronajm( i mimo oteviraci hodiny
Mira pokryti fixnich naklad( 94% Maximalni kapacita (hodin za rok) 200
Salén pro umélce 9000
Vstupné 50 50 000
Pocet prodanych vstupenek (za rok) 150 *2 x ro¢né 200 lidi 10%
Provize z prodeje 30%
Fundraising (Ké/rok) 150 000 |
Sbirka 0 *po odedteni primych nakladt fundraisingu |
Individualni fundrasing a kampané 100 000 *je potfeba si rozdélit rozpocet na provoz domu a na programy/aktivity
Firemni darci 50 000

Shop

Roc¢ni zisk

15 000

15 000




CO DAL?
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Start kampaneé 17. 11. / Donio (odmeéeny])
Komunikace:

2 x newsletter + 1 x reminder

osobni emaily a telefonaty ¢lend tymu a partnerskych spolku
videovzkaz

tiskova zprava + vstup Cesky Rozhlas

socialni sité (FCB, Instagram - pribézné predstavovani darku]
prubézna komunikace s darci pres Donio kanal

novy web Vymeéniku

osloveni Géastnikd akce k $ifeni kampané (23 x 15 = 345)

Naklady:

10.000, - reklama na socialnich sitich



Za inspiraci
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