VYMENIK JEDE!

VYMENIK vzdélavaci, kreativni, kulturni a komunitni centrum

v byvalém teplarenském vyméniku v srdci Karlovych Var(

=3

ZASADNI Z FRINU: POTREBUJEME - Vyznamné rozsifit datab4zi darcl « Ukazat nasi schopnost realizovat zménu « Zapojit a motivovat tym do FR

CiLE KAMPANE PRO ROK 2023

« 240.000,- K&
Provozni naklady + program na rok 2024

* Navrzeni a realizace akce jako soucast
kampané

« Rozsifeni komunity (darca])
« Zaméfeni primarné na individualni darce

ROZHODLI JSME SE OTESTOVAT

» Stoji za to crowdfundingovou kampan podpofit
akcf aktivizujici komunitu?

+ Jak zapojit komunitu do hry s ohledem na jeji potfeby
a podpofit efekt snéhové koule?

» Budou mit lidé zajem o prispéni s pfistupem:
»Jestli se ti tohle misto libi a chces ho vyuzivat,
musis$ nécim prispét. Samo se to nestane,
nikdo to za nas neudéla. Jsi v Karlovych Varechl...”

+ Mizeme to fikat takto pfimo?

FRIN 2023

« Pfiprava ,pozadi“ pro crowdfundingovou kamparn
- lybrali jsme jednu cilovou skupinu a zareagovali

na jeji potfebu

« Koncept: Zadny - Zadné hodnoceni, zadny kurator...

experiment, prekvapeni

* Prodejni vystava: G€astnicky poplatek / provize
» Vytvofeni tymu ,ambasadord” se silnym osobnim

zazitkem zmény (Gcastnici Salonu)
« Zapojeni Ucastnikl Salonu do podpory kampané

CO JSME ZJISTILI:
« Fundraisingovou kampan ma smysl podpofit akci.
« Akce zacilena na ZAZITEK konkrétni cilové skupiny mlZe pFinést loajalni &leny komunity

s motivaci podpofit kampan ve svém okoli.

» Tento model by mohl byt PRENOSITELNY i na jina témata a s nimi spojené cilové skupiny.

» Diky Uspéchu akce se tym citi sebevédoméji. To se promita do odvahy zapojit se a komunikovat

AKTUALNi VYNOSY JAKO SOUCAST KAMPANE:

- vynos z Gcastnickych poplatkd 8.650,- K¢

- vernisaz vstupné + obcerstveni: 3.400,- K¢

* provize z prodeje 7.600,- (rezervace dél 38.000,-)
« celkem: 19.650, -

CO DAL?

Start kampané 17. 11. / Donio (odmeény)
Komunikace:

2 x newsletter + 1 x reminder

osobni emaily a telefonaty ¢lenl tymu a partnerskych spolkl
videovzkaz

tiskova zprava + vstup Cesky Rozhlas

socialni sité (FCB, Instagram - pribézné predstavovani darku)
pribézna komunikace s darci pfes Donio kanal

novy web Vyméniku

osloveni Ucastniki akce k Sifeni kampané (23 x 15 = 345)

Naklady:

10.000, - reklama na socialnich sitich

JAK TO DOPADLO:

- 23 autord

+ 173 dél

« 50,- K¢ za dilo = Ucastnicky poplatek
+700.730,- KE = souhrnna prodejni cena dél
+140.146,- K¢ = potencialni vynos z provizi

CO ISME SE NAUCILI VE FRINU

< Zmeéna uvazovani v naSem tymu:
Odklon od transakéniho mysleni
(reciprocity). Dar je na realizaci zmény.
Ja jako darce potiebuji védet
CO SE STANE, ne CO ZA TO DOSTANU

« Méné mluvit a vice poslouchat, ptat se,
co (budouciho) darce zajima

« lyznam dobfe spravované databaze
- lyznam a potencial stavajicich kontakt

v pribéhu kampané. Akce = ,TEAM BOOSTER” pro fundraising.

CESKASS i=c=d ERSTE
sporitelna =l Stiftung



