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NA STARTU aneb PLÁNY, CÍLE, VIZE

Hlavní cíl:
pomoci dalším 54 maminkám (18 399 Kč x 54 = 993 546 Kč) 

Finanční cíl:
1 milion korun

Nástrojový cíl:
Oslovit 95 firem -> získat 19 dárců, z toho 5 pravidelných
Mít 758 individuálních dárců, z toho 500 nových



CO JSME TESTOVALI

• Oslovování firem: Co jim nabízet? Co dát do materiálu pro ně?

• Individuální dárci

⚬ Stávající + re-recruitment: testování e-mailingu

⚬ Kam dát v předmětu slovo RAKOVINA? Nebo ho úplně nahradit? – OPEN RATE 

⚬ Prokliky: Darujme, náš seriál, FB událost – CLICK RATE

⚬ Telefonování

⚬ Noví: testování CTA na sítích

• Zapojení týmu: dej tip na potenciálního firemního partnera, aktivizuj své okolí pro naši věc



JAK TO ŠLO?
firemní dárci

Zapojení týmu: musíme tým 

víc seznámit s fundraisingem

150 oslovených 
firem, škol, 
kaváren a 
institucí

15 
schůzek

5 
odmítnutí

9 
spoluprací

4 odkazy 
na firemní 

grant



individuální dárci

⚬ Stávající + re-recruitment: testování e-mailingu

⚬ Telefon: nejde o žádný náš fan club

⚬ Noví: testování CTA na sítích + nová kampaň  na 

Darujme – běží nyní (Giving Tuesday)

V předmětu na začátku vs. na konci

23 % 35 %

Rakovina vs. Onko-mamky

29,9 % 36,3 %

QR Darujme

Tlačítko Darujme

Prolinky ostatní< 1 %

Cca 
2,5 %

~ 100 %



Původní DARUJME

DARUJME ke Giving Tuesday



KAM NÁS FRIN 
VYSTŘELIL

• Udělali jsme si reputační 
analýzu = východisko 
pro komunikační a 
fundraisingovou strategii

• Inspirujeme se 
zahraničními FR zdroji 
(newsletter, webináře)

• Vrhli jsme se na Giving
Tuesday – a daří se!

• Měníme název

Víme, že: 

Fundraising není žebrání. Je to nabídka partnerství.



CO DÁL?

Strategie, KPI

spolupráce
inspirace




