Jak pripravit co nejuspésnéji dobro€innou kampan? DalSi neziskovky prispéji
k sou¢asnému narustu ¢eského darcovstvi

o testovani jako standardni postup pfipravy kampani

o Ceské darcovstvi roste mezirocné témér o vic nez 10 %

e odbornou porotu nejvice zaujal Domov sv. Josefa s kampani Mam sklerézu, ale okno
nemam

o vefejnost si ziskala kampar Darce pro darce organizace Alma Mater, z.s.

o dalSi ocenéni ziskala hospicova péce sv. Kleofade za kampar Tyden pro hospic

Praha, 21. 11. 2019

Deset neziskovych organizaci pravé dokoncilo testovani a pripravu kampani, kterymi
hodlaji zajimavéji oslovit své darce. Bude tak jednodussi podpofrit dobré véci okolo nas.
Jak na to §li?

»~Jinak nastavené nebo sefazené Castky zadanych daru, odliSné zformulovana argumentace
zadosti nebo jinak umisténé darovaci tladitko na webu muze v kampanich dobroc¢innych
znamena o 30 % lepsi sluzba pro déti v rané pédi nebo pro umirajiciho v hospici. Snazime se
testovani a méfeni dopadd kampani tematizovat jako standardni postup: udélat si prototyp,
zvazit varianty, vyzkouset kampan na malém vzorku, ptat se darcu, co je pro né zajimave,”
vysvétluje Jan Kroupa z Ceského centra fundraisingu.

Jan Kroupa dale popisuje sougasny stav a vysvétluje, co se program FRIN snazi fesit: “Zadna
dobfe funguijici dobroginna organizace si nevystaci s granty a s dotacemi. Jsou pfili§ nestabilni
— chvili jsou, pak nejsou, nékdy to vyjde, jindy ne. JenzZe lidé s postizenim nebo mladi sportovci
potfebuji sluzby kazdy den - a zaméstnanci potfebuji vyplatu na konci kazdého mésice. Proto
se organizace uchazeji o pfizen a podporu darc a dobrovolnikl — jednotlivet a firem. A lidi,
kteFi jsou ochotni se podilet na projektech, jez povazuji za smyslupIné, dlouhodobé& v Ceské
republice pfibyva. V uplynulych nékolika letech dokonce darcovstvi roste nebyvale
rychle - meziroéné o vic nez 10 %.”

“Neziskovky byvaji profesionalové v tom, co délaji pro své klienty, ale ¢asto maji slabiny
v komunikaci a ve fundraisingu ze soukromych zdroji. Nasi ulohou je pomahat jim prekonat
krok do neznama, pfipravit je na dobré vedeni kampané a poskytnout jim podporu v testovani
i v realizaci,” vysvétluje Jakub Mare$ z Nadace Ceské spofitelny.

» 11 nejdulezitéjsi véci, které si z programu odnasime je vnimani fundraisingovych aktivit jako
propojeny proces, potifeba testovani jako nedilnd soucast a stim spojené lepsi zacileni
fundraisingu,” pfiblizuje Jan Stanék, fundraiser Oblastni charity Cerveny Kostelec, stfedisko
Domova sv. Josefa.

,Program FRIN nam jednoznacné pfinesl| nejvice v oblasti testovani a také velky posun v praci
s firemnimi darci“, doplfiuje Dagmar Knyblova, feditelka Alma Mater, z.s.

Program FRIN kombinuje vzdélavaci prvky, vyménu zkuSenosti a podporu uspésnych
praktikd v roli mentord. Neziskovym organizacim nabizi cestu k ¢astecné finan¢ni nezavislosti
na dotacich a grantech a nabizi moznost otestovat kampang, diky kterym chtéji ziskat finance
od darcu, coz bylo v Cesku do ted zcela ojedinélé. Realizuje jej Ceské centrum fundraisingu s
podporou Nadace Ceské spofitelny, je soudasti programu socialniho bankovnictvi Ceské
spofitelny. Vyvrcholenim tohoto roéniku byla vefejna prezentace vystupl, ke kterym devitka
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ucastnikl akademie dosla. Prezentovali poroté, kam se za pul roku prace posunuli a ti nejlepsi
si odnesli ocenéni.

Cenu odborné poroty si odnesla Oblastni charita Cerveny Kostelec, stf. Domov sv. Josefa s
kampani Mam sklerézu, ale okno nemam (pfispévek 30 000KE na kampar). Domov sv.
Josefa se svou kampani bude také propojen s kreativni agenturou Young&Rubicam. Cenu
Ceské sporitelny a moznost prezentovat se na LCD monitorech po CR bude mit Alma Mater,
Z.S. se svou kampani Darce pro darce. Alma Mater ziskala také Cenu publika (pfispévek 10
000 K& na kampan). Cenu Ceského centra fundraisingu (voucher v hodnoté 5000 K¢&) na
konzultace ziskala organizace Hospicova péce sv. Kleofase s kampani Tyden pro hospic.

Do programu se prihlasilo pres 20 organizaci, pracovat na svych kampanich mélo Sanci deset
z nich. DalSi zgjemci z fad neziskovek se budou moci pfihlasit do dalSiho béhu v lednu 2020.

Kontakt: Jan Kroupa, j@fundraising.cz, +420 605 406 355

Ceské centrum fundraisingu od roku 2000 podporuje svobodu a institucionalni kapacitu
nevladnich organizaci tim, Ze jim pomaha rozvijet financni nezavislost. Nabizi
aktualni informace o déni v oboru, kultivuje etiku fundraisingu jako profese, vzdélava
fundraisery a poskytuje jim prostor pro vyménu zkusenosti a setkavani.

www.fundraising.cz, www.frin.cz

Nadace Ceské spofitelny navazuje na plvodni poslani Spotitelny. Na jejim po&atku stala
myslenka naucit lidi hospodaifit, vést je k prosperité a tim napomoci celé spole¢nosti. O to se
snazime i v dnesSni dobé. Rozvijime oblasti, které maji zasadni vliv na budouci prosperitu
Ceské spolecnosti - vzdélavani a podnikavost. Vice na www.nadacecs.cz.

Socialni bankovnictvi Ceské spofritelny poskytuje odborné poradenstvi a vzdé&lavani
neziskovym organizacim a socialnim podnikim. Nové jsme pro né pfipravili finanéni zaruku
od Evropského investi¢niho fondu. Pomahame témto organizacim rust a stabilné stat na pevné
zemi.

Vice na https://www.csas.cz/cs/socialni-bankovnictvi

CESKAS NADACES

. spofitelna Ceské sporitelny
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