Prace s prvodarci — testovani Uspésnosti mailové x telefonické kampané ,Dame auto” s cilem vybrat 250 000 K¢
Stredisko Na Sioné, Oblastni charita, Kutna Hora

Co jsme testovali

- vychozi stav: benefice 4/19, 85 kontakt( tel., 140 kontakt( mail na prvodarce

- testovani Cetnosti reakce na pozvani/vyzvu s cilem zjistit, ktery z komunikacnich kanald a kdy preferovat

Vysledky
Akce Pozitivni reakce na Pozitivni reakce Primérny dar ROE Vlivy Pozn.
tel. na mail

Benefi¢ni koncert 6 % 64 % 157 K¢ /430 K¢* 1,54 nesplnéné pfisliby 30 % reakce na
Ucasti, silny dést plakat, 0 % na sms

Pozvanka na 1% 10 % nesledovano vétsinu dne dést, Ucast 108 rodin;

vinobrani/vyzkouset odpoledne napor placeny vstup

gerontooblek Ucastnikd — odhad
reakce

Z4dost o jednorazovy dar 3% 4% 1250 K¢ 2,34

*vcetné sponzorského daru na realizaci koncertu

Co dale

Cil: dotahnout sbirku, chybi 45 000 K¢

Ukol: dopilovat Zadost o jednorazovy dar

Komunikace: advent 2019, mail, telefon, propagace v tisku (info o aktualné dosazené ¢astce + info o moznosti podpory na vanoc¢nim trhu — ,,charitativni svarak®)

Oslovime Pram. dar Reakce Naklady v K¢ Vynos K¢ ROE
Mail 100 donatorl 1250 K¢ 4% 950 5000 5,5
Tel. 50 donator( 1250 K¢ 3% 1550 1875 1,87
Média, web, FB, tisk netestovano




