PRIPADOVA STUDIE — ZAZIT MESTO JINAK

jméno organizace: Auto*Mat z.s.

nazev kampané: Zazit mésto jinak — Neni mi to fuk

popis ¢innosti organizace: Spolek Auto*Mat 350 000 K¢ za 33 dni?

prosazuje lepsi prostiedi pro kvalitni Zivot ve mésté. # e

o Nl nenimitofuk
Podporuje verejnou, pési a cyklistickou dopravu e tofu

i rozumné pouZivani aut. Prindsi inspiraci z evropskych metropoli a aktivizuje lidi k pozitivni
proméné ulic a vefejného prostoru. Dohlizi na politiky a efektivni vyuZziti vefejnych penéz.

Pravidelné od roku 2006 porada spolu s desitkami dobrovolnych organizatord — aktivnich mistnich
jednotlivcd, spolkd, podnikd Ci instituci — sousedské pouli¢ni slavnosti ZaZzit mésto jinak. Slavnosti
jsou inspirované myslenkou, Ze ulice, v nichz Zijeme, nemusi byt vyhradné silnicemi a parkovisti
pro auta. BéZné Sedé lokality proto kazdy treti vikend v zafi docasné oZivuje divadlem, hudbou,
workshopy, soutézemi, stanky mistnich podnik( a kavaren, zaplini je skotacici a tvorici déti

a nespocet dalSich zajimavosti.

V roce 2011 poprvé vymysleli kompletni program slavnosti sami mistni organizatofi a Auto*Mat

se od té doby pfesunul do role celoroéniho koordinatora Zazit mésto jinak. Pfes sezonu az
sedmihlavy tym Auto*Matu pro Zazit mésto jinak (ddle ZMJ) radi a pomaha mistnim organizatordm
predevsim s administrativnimi ukony, dohlizi na koncept slavnosti, stara se o jejich finanéni zajisténi
a propagaci.

popis kampané: Akce Zazit mésto jinak s celkovym rozpoctem 1,3 mil.K¢ a klesajici verejnou
podporou usiluje o ziskani novych darcl a partnert. Jednim z prostfedkl byla kampan ,Hleda

se superhrdina®, pozdéji s novym konceptem i ndzvem , Neni ti to fuk, tak foukej”. Kampan
probihala v obdobi 15.8. - 17.9.2016 na urovni crowdfundingu a na dalSich trasach s cilem iniciovat
a zapojit verejnost.

Jako primarni kamparniova platforma byl zvolen Facebook, kde ma ZMJ, ale i Auto*Mat velmi silnou
pozici a Sirokou zakladnu fanouska. Ackoliv kampan vykazovala znaky crowdfundingu, nebyla
zastiténa zadnou webovou crowdfundingovou platformou. Organizatofi ZMJ kampan komunikovali
pres vlastni webové stranky. Jak sami pfiznavaji, prekvapil je vlazny start kampané, coz ¢astecné
pricitaji zmateni navstévnik( webu, kteri kampan vnimali jako crowdfundingovou, ale proklik je
odvedl| na moZnost pravidelné podpory. To se v pribéhu kampané ménilo v komunikaci pfedevsim
jednorazové podpory. Odezva na kampan tak postupné vzristala. O nejvétsi vinu podpory

se postaral dvojity direct mail s Zadosti o dar v terminu 8. a 14.9. a obecné pred dnem sousedskych
slavnosti (17.9.2016) a kratce po ném.

Za financni dary koordinatofi kampané nabizeli dary v rGznych formdch, od tricek ZMJ po zazitky.
Kampan byla podporena také zndmymi osobnostmi jako napf. Vavfincem Hradilkem, Kristofem
Kinterou nebo Simonou Babc¢akovou.

cilova skupina: Zazit mésto jinak je uréeno Siroké verejnosti se zamérenim na sousedské komunity
a lidi se vztahem k urcité ¢tvrti. Jsou uréeny véem generacim bez ohledu na vék, lidem ktefi chtéji
byt soucasti promény mést v mista, kde je radost Zit a zaroven se chtéji aktivné podilet

na zlepSovani svého okoli.



Na tomto zakladé byla pro nabor novych podporovatel( jako cilova skupina definovana Siroka
verejnost, seniofi, kulturni instituce, mladi lidé, mainstream, umélci, sportovci, mali lokalni
podnikatelé a lokdlni firmy a v neposledni fadé matky s détmi, tedy nejsilnéjsi skupina ZMJ

na Facebooku. Nejvice na kampan reagovali dlouhodobi pfiznivci Auto*Matu.

cile kampané: Cilem kampané bylo iniciovani vefejnosti k podpore sousedskych slavnosti Zazit
mésto jinak. Prostredkem bylo v tomto pripadé oslovovani skrze existujici databaze Auto*Matu,
primé oslovovani béhem slavnosti na stanku, ziskani podpory znamych osobnosti a médii,
spoluprace s lokalnimi koordinatory, online kampan skrze webové stranky a socialni sité. Cilem bylo
ziskat 350 000K¢ do rozpoctu akce.

ocekavané vystupy: Diky financnim darlim by mélo byt mozné zajistit udrzitelnost a rozvoj akce,
ziskat nové individudlni jednorazové a dlouhodobé ddrce, otestovat principy kampané na Siroké
verejnosti, jit aktivné do ulic a ziskdvat nové kontakty.

vysledky kampané: Cilovou ¢astku se nepodafilo vybrat v pIné vysi, ale i tak je povaZovan vysledek
kampané za pozitivni. Bohuzel v rdmci kampané ZM) ziskalo pouze 10 novych pravidelnych darcu.
| na zakladé toho je v planu telefundraising za ic¢elem konverze jednorazovych darcl na pravidelné.

Kampan méla i dalsi pfesahy, napfiklad se podaftilo osvétlit fungovani ZMJ, ukazat Ze aktivity ZMJ
nejsou zdarma a stoji za nimi cely organizacni tym. Kampan méla vliv také na pozitivni budovani
znacky a jeji propojeni se znackou Auto*Matu.

Z kampaneé si koordinatofi odnesli také mnoho zkusenosti. Jelikoz se jednalo o prvni
fundraisingovou kampan ZMJ, pomohla tato jedine¢na zkuSenost ujasnit role v tymu, nastaveni
kompetenci a spolupraci s dodavateli. Zlepsila se tak interni a externi komunikace.

skutecné realizované dary: Diky kampani ,Neni ti to fuk, tak foukej“ se podafilo vybrat 256 224 K¢.
Diky partnerstvi Nadace Karla Janecka byla tato ¢astka doplnéna o 90 000K¢ v ramci takzvaného
matchingu. Konkrétné v kampani darovalo 323 darcli a primérny dar se pohyboval kolem 795 K¢.

milniky, klicové situace a vyhodnoceni: Koordinatoti kampané povazuji za kli¢ovou situaci
predevsim rozhodnuti se do prvni fundraisingové kampané pustit. Dale ale zdUraznuji také
dllezZitost ucasti v akceleratoru FRIN, rozhodnuti nedélat ,,Cisty” crowdfunding nebo spolupraci
s multimedidlni agenturou Zijurad.

Tym koordinatord po zhodnoceni celé kampané poukazuje na nékolik zasadnich ponauceni

a poznamek. DllezZité je mit dopredu pripravenou a sjednocenou ideu a té se drZet, drzet se také
terminq, jasné a srozumitelné stanovit potiebu podpory a jeji smérovani (obecné byla citit mala
naléhavost kampané), aktivné vyuzivat a kombinovat komunikacni kanaly a platformy, pouZivat
emoce a pracovat systematicky s kontakty z databaze.

dalsi kroky?

,V zdloze mdme nékolik ndpadd, se kterymi pldnujeme pracovat a rozsirovat tak komunitu lidi, kteri
miluji svd mésta a chtéji prispivat k pozitivnim zméndm. V nejbliZsi dobé ale neuvaZujeme

o0 kampani v podobném rozsahu jako byla kampari Neni mi to fuk.”

Peter Halaj, Auto*Mat



