PRIPADOVA STUDIE - PIVO PRO PAMATKY PRO

jméno organizace: Institut pro pamatky a kulturu, o.p.s. —

nazev kampané: Pivo PROPAMATKY

popis Cinnosti organizace: Institut pro pamatky a kulturu, o.p.s., je neziskova organizace, ktera
provozuje portal PROPAMATKY, pordda konference, realizuje projekt o financovani kulturniho
dédictvi MAME VYBRANO, nabizi poradenstvi pfi financovani projekt(i v oblasti obnovy pamatek
a predstavuje zajimava mista v rdmci putovni vystavy. Institut je socidlni podnik a zaméstnava lidi,
ktefi se vzhledem ke své zdravotni situaci obtiznéji uplatfuji na trhu prace. Zachovava k nim
individualni ptistup a respektuje jejich potreby.

popis kampané: Hlavni my$lenkou kampané Pivo PROPAMATKY bylo zaujmout $ir$i skupinu
zdjemcl o historii, ktefi maji radi kvalitni pivo, a sou¢asné jim nabidnout moznost podpofit
neziskovou organizaci, jejiz poslani je spojeno s osvétou, Sifenim informaci a ptikladd dobré praxe
pravé v oblasti obnovy a zachovani spolec¢ného kulturniho dédictvi. Diky iniciativé jednoho z ¢lent
redakce, ktery je soucasné historikem i slddkem, piSe vlastni pivni blog a dlouhodobé spolupracuje
pfi poradani konferenci, se podatilo domluvit uvareni specialni varky piva v obnoveném
historickém pivovaru Lobec. Diky tomu bylo dosaZzeno odliseni od standardniho priimyslové
vyrabéného napoje. DalSim krokem k odliseni byla spoluprédce s péti vybranymi pivovary, které
vznikly v historickych budovach na rlznych mistech republiky (pficemz se nemuselo vzdy jednat

o budovy pivovard, viz méstansky diim na namésti v Krasné Lipé, byvald koriskd jatka v Brné nebo
zdmecka sladovna v Chysi). Dulezitym hlediskem byla kvalita piva a jeho vareni v historickém
prostiedi, ¢imz se prirozené propojil nazev kampané s jejim obsahem.

Kampan byla komunikovdna zejména on-line cestou na vlastnim internetovém portalu
PROPAMATKY formou banner( a sérii &lankd a rozhovor( s majiteli pivovar(, se sladkem, atd.

s klicovy slovem Pivo PROPAMATKY: http://www.propamatky.info/cs/zpravodajstvi/cela-
cr/tema/klicove-slovo/pivo-propamatky. Komunikace probihala i na FB, na blogu sladka,

ve vlastnim ¢asopisu PROPAMATKY. Kampari byla prezentovéna také off-line na veletrhu PAMATKY
na vlastnim stanku, na konferenci PROPAMATKY formou ochutndvky piva pfi veernim setkdani
Ucastnikd konference a dale byli informovani ucastnici jinych konferenci skrze uzaviena medialni
partnerstvi (zasilani ¢asopisu s vloZzenym pivnim tackem). Specidlné navrzené pivni tacky byl
predany také majitelm pivovaru k dalsi distribuci. Dalsi pfima forma komunikace probéhla

na vlastnim benefiéni koncertu PROPAMATKY, ktery se uskuteénil 12. prosince 2016 v Pisku, viz
http://www.propamatky.info/cs/zpravodajstvi/jihocesky-kraj/tema/na-beneficni-koncert-
propamatky-si-naslo-cestu-vice-nez-80-lidi/3611/

cilova skupina: Za nejefektivnéjsi formu komunikace povaZzuji koordinatofi kampané zasilani
e-maill na vlastni databazi kontaktl, tedy lidem, ktefi znaji a maji dlivéru v praci redakce
PROPAMATKY. Velmi dobte fungovalo také osobni doporuceni. S touto formou se pracovalo
zejména v bezprostifednim okoli organizace, na veletrhu ¢i vlastni konferenci.

Jaké cilové skupiny kampan zasahla prozatim neni znamo. V ndvaznosti na predvanocni kampan
bude probihat dotaznikové $etfeni o spokojenosti s kampani Pivo PROPAMATKY.
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cile kampané: Cilem kampané bylo vysvétlit ddleZitost podpory redakce PROPAMATKY, upozornit
na nutnost péce o nase spolecné kulturni dédictvi a souc¢asné vyuZit podpory 6ti pivovar(
umisténych v historickych stavbach a pfiblizZit jejich pfibéh.

ocekavané vystupy: Cilem kampané bylo ziskat finan¢ni podporu ve vysi 500-600tis. K¢, konkrétné
kampan ocekavala osloveni minimadlné 30tis. osob, pficemz cilem zasahu bylo minimalné 1000
darcl s podporou min. 300 K¢ a minimalné 100 osob darujicich ¢astku 1 800 K¢. Odménou za tento
dar je darcdm pivo z jednoho z Sesti pivovar(.

vysledky kampané: Ackoliv se nepodafilo naplnit financni cile kampané, nova zkusenost a ziskané
prostifedky dopomohly organizaci zvysit celkové ro¢ni pfijmy. Koordinatofi si pochvaluji také dalsi
aspekty kampané, které maiji vliv na dalsi rozvoj a pfipravu kampani. Konkrétné se napriklad
ukazalo, Ze off-line komunikace nehraje zdsadni roli. VétSina darc( pfisla diky on-line cestam.
Kampan byla velmi dobrym teambuildingem pro ¢ast tymu, ktery se aktivné podilel na staceni,
etiketovani a baleni piva pro dédrce. Novy produkt tzn. pivo PROPAMATKY a dal$i vyjimeéna piva
byla navic vyuzZita pro budovani dobrych vztahi s partnery a spolupracovniky. Tém byla piva zasldana
nebo osobné doruéena s velmi pozitivni odezvou. Diky kampani Pivo PROPAMATKY se o préci
redakce PROPAMATKY dozvédél novy okruh lidi. Kampari tedy méla i velkou informaéni

a prezentaéni hodnotu. Byly také navazany nové kontakty a nova partnerstvi (pivovary, prepravce,
atd.), kterd mohou byt dale rozvijena.

skutecné realizované dary: Cil kampané se nepodafilo naplnit, tzn. nebyla ziskana stanovena
Castka ani 1 000 darcu, presto povazuji koordinatoti zkusenost s kampani za velice pfinosnou.
Ackoliv jesté nejsou znama finalni Cisla této kampané (kampan probihala od 1.11.2016

do 31.12.2016), je k dispozici pfedbézny odhad. V uvedeném obdobi tak kampan podpofilo
pfiblizné 351 darcu ¢astkou 293 tisic korun. O jedno pivo projevilo zajem 144 osob (min. 300 K¢
dar) a o Sest piv 45 darcd (min. 1 800 K¢ dar). O tasku (min. 300 K¢ dar) projevilo zajem 30 lidi.
Ostatni darci iniciativu podpofili, aniz by poZzadovali jakoukoliv materidlni formu podékovani.

milniky, klicové situace, ponauceni: Jednim z milnikd byla ucast v programu FRIN, kdy bylo mozné
kampan vice promyslet, konzultovat s kolegy z jinych organizaci a testovat. Vysledky z dotaznik(
nicméné koordinatory kampané zdsadné neprekvapily. Za pozitivni je povazovano rozhodnuti
vymyslet alternativni dar pro lidi, ktefi z jakéhokoliv dGvodu o pivo zajem nemaiji. Byla tak vyrobena
skladaci textilni taska s logem PROPAMATKY. Piivodné bylo také v planu v kazdém pivovaru nato¢it
video a prezentovat tak pribéh daného mista a lidi, ktefi za obnovou staveb stoji. Na to bohuzel
nedoslo z davodU ¢asové a financni narocnosti. Alternativou byly pak kratké rozhovory publikované
a komunikované on-line (zpravodajstvi portdlu PROPAMATKY, mailing, FB). Jednim z milnikd, nikoliv
vsak v komunikaci, bylo poznani lahvovani piva a jeho priprava k expedici darctim.

vyhodnoceni a dalSi kroky: Koordinatory kampané v tuto chvili ¢ekd vyhodnoceni spokojenosti
darcl s kampani. Na zakladé vysledkd bude rozhodnuto o ndsledujicich fundraisingovych akcich.
Neni pfitom vylouéeno, Zze kampan nebude v pozménéné formé opakovana.

Darci a novi majitelé specialni edice piv ziskali k Vanoclim také aktualni ¢asopis a budou ho mit

k dispozici po cely rok. Darcim bude nabidnut také sbornik z konference zamérené na pivovary.

V planu je samozrejmé také pravidelné online informovani o praci redakce, pozvanky na akce, vyzva
k pravidelnému darcovstvi a jako pdodékovani v 1été volna vstupenka na jednu pamatku. Vse ale
zavisi na zpétné vazbé, kterou koordinatoti od darcl obdrzi.



